
短视频创意大赛规程 

 

一、赛事名称 

短视频创意大赛 

二、竞赛组织机构 

主办单位：创业学院、校团委、管理学院 

承办单位：创新创业实践工作社 

三、活动主题 

本次比赛活动主题为短视频大赛。通过本次比赛，传承赛事基因、

发掘优秀短视频人才、续写赛事新篇章，展示蚌埠工商学院校园风貌

和学生青春风采，切实引领青年大学生通过短视频讲好蚌埠故事、品

牌故事、校园故事和青春故事。 

四、竞赛执行方案 

短视频创意大赛重点考察大学生短视频拍摄技能和创新能力，以

适应未来新媒体发展的需要。 

（一）初赛比赛内容 

1.品牌创意赛道（企业待定） 

本赛道以“饮品”为主题，参赛队伍可以从甜啦啦和伟伟冰酒酿

的制作工艺，材料源头等角度进行拍摄，或者从两种品牌的口味、包

装、制造工艺（如手工酿造）等角度进行创作，风格不限（情景类、

科普类、故事类等）。建议在以下内容进行创作： 

（1） 呈现两家品牌的产品在制作工艺、包装工艺等方面的内容； 



（2） 展现两家品牌的公司概况、发展历程； 

（3） 体现两家品牌的企业精神、品牌文化。 

2.文旅宣传赛道 

以“镜头里的新时代”为主题，创作出体现中华民族伟大复兴中

国梦、弘扬社会主义核心价值观和传播蚌埠城市名片。作品要求主题

鲜明、导向正确、作品内容贴合社会主义核心价值观（拍摄内容包括

但不限于乡村振兴、文旅发展、非遗文化、当地美食、人文习俗等）。 

建议在以下内容范围内推出精品力作： 

（1）展现蚌埠生态环境之美、经济社会发展之美、人文之美等； 

（2）呈现乡村振兴、美丽乡村建设等喜人景象； 

（3）深挖人民热爱祖国、爱岗敬业、诚实守信、友爱互助的感人事

迹，展现他们对社会主义核心价值观的生动实践。 

注：在文旅宣传赛道中，若参赛团队提交的参赛作品中有其它品

牌相关内容和信息出镜，必须征得该品牌同意。未经品牌方允许随意

拍摄和发布视频，发生相关纠纷及其它风险，由参赛团队自行承担，

与主办单位、承办单位、协办单位无关。 

3. 日常拾趣赛道 

本赛道以“个人大学生活”为主题，参赛队伍可以通过 vlog 或

短剧的形式来呈现生活中的趣事以及所见所闻，要求作品符合社会主

义核心价值观，积极向上，具有自己创新的内容。 

（二）初赛评分细则 



品牌创意赛道初赛评分标准及细则 

评审要点 评审内容 分值 打分 

网络评审（50%） 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”抖音平台发布的参赛视

频需“@创新创业实践工作社”。 

浏览量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所产生的

浏览量之和，以浏览量总和数的排名赋分。 
20  

点赞量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

点赞量之和，以点赞量总和数的排名赋分。 
15  

转发量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

转发量之和，以转发量总和数的排名赋分。 
15  

专业评审（50%） 

拍摄内容 
视频主题清晰明确，内容立意新颖、积极向上；出镜人衣

着得体、谈吐清晰；杜绝抄袭、借用、拼凑、造假。 
30  

品牌出镜 
多角度介绍商品信息点，分享和科普相关领域专业知识；

结合商品特性。 
15  

技术呈现 画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。 5  

 

文旅宣传赛道初赛评分标准及细则 



评审要点 评审内容 分值 打分 

网络评审（50%） 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛

视频需“@创新创业实践工作社”。 

浏览量 
对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所产生的

浏览量之和，以浏览量总和数的排名赋分。 
20  

点赞量 
对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

点赞量之和，以点赞量总和数的排名赋分。 
15  

转发量 
对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

转发量之和，以转发量总和数的排名赋分。 
15  

专业评审（50%） 

拍摄内容 
视频主题清晰明确，内容立意新颖、积极向上；出镜人衣

着得体、谈吐清晰；杜绝抄袭、借用、拼凑、造假。 
30  

技术呈现 

画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。

拍摄、剪辑、特效制作等运用熟练，视频整体质量良好，

具有吸引力。 

15  

文旅体现 
视频立意新颖、内容有深度，具有一定传播意义，紧扣主

题，符合社会主义核心价值观。 
5  

 

日常拾趣赛道初赛评分标准及细则 



评审要点 评审内容 分值 打分 

网络评审（50%） 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”抖音平台发布的参赛视

频需“@创新创业实践工作社”。 

浏览量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所产生的

浏览量之和，以浏览量总和数的排名赋分。 
20  

点赞量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

点赞量之和，以点赞量总和数的排名赋分。 
15  

转发量 

对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的

转发量之和，以转发量总和数的排名赋分。 
15  

专业评审（50%） 

拍摄内容 
视频主题清晰明确，内容立意新颖、积极向上；出镜人衣

着得体、谈吐清晰；杜绝抄袭、借用、拼凑、造假。 
30  

传播感染

力 

引发情感共鸣，易转发分享，互动潜力强，有一定代入感

，具备基础传播性 
15  

技术呈现 画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。 5  

注： 

1.初赛成绩以网络评审（占比 50%）和专业评审（占比 50%）共同打

分为依据。 

2.网络评审：初赛作品在抖音、微信视频号两个平台共同发布。两个

平台的总浏览量和点赞量各占初赛成绩的 15%；转发量占初赛成绩的



20%。若只在一方平台发布视频，则只记录一方平台的数据。三个指

标以各项总量排名赋分，从第一名（100 分）依次向下递减 1 分。 

3.专业评审：视频内容占初赛成绩的 35%，拍摄以及剪辑技术占初赛

成绩的 15%。两个指标由专业评委根据参赛视频具体内容质量进行公

开透明的打分公示，若对成绩有任何疑问，请及时反馈。 

4.各赛道按初赛排名取前十二名进入决赛。 

（三）现场总决赛 

  大赛组委会组织评委对入围决赛的作品进行评审，根据现场赛能够

容纳的最大规模，决定入围现场总决定赛的队伍数量和名单。现场总

决赛时，参赛队伍进行现场展示、评委现场评审。 

（四)决赛成绩评定 

品牌创意赛道评委评分标准及细则 

评审要点 评审内容 分值 打分 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参

赛视频需“@创新创业实践工作社”。 

视频创意 

主题特色鲜明，内容积极向上，紧握时代潮流，彰

显品牌魅力，展现企业精神，杜绝抄袭。 
10 

 

品味独具个性，拍摄角度新颖。 5  

具有一定的说服力和感染力，能在短时间内传递

清晰的产品信息或情感，并与受众建立情感共鸣。 
10 

 



品牌出镜 

产品的呈现方式清晰明了，能够充分展示产品的

特点和功能。 
10 

 

产品与拍摄场景融合度高。 5  

技术呈现 

画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精

心合理。 
10 

 

镜头运用合理，中景、近景、特写等多镜头搭配，

展现效果吸引观众。 
10 

 

画面特效运用独特新颖。 5  

视觉效果 

视觉效果引人入胜，画面构图、色彩搭配、特效运

用合理。 
10 

 

视频整体协调美观，紧扣企业文化或产品主题，连

贯顺畅、节奏合理，给人耳目一新的感觉与别具一

格的视听享受。 

15 

 

路演表现 
选手仪表形象端庄大方、举止自然、言语规范，演

讲表达准确、流畅、自然。 
10 

 

 

文旅宣传赛道评委评分标准及细则 

评审要点 评审内容 分值 打分 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛

视频需“@创新创业实践工作社”。 



视频创意 

主题特色鲜明，内容积极向上，紧握时代潮流，彰

显品牌魅力，展现企业精神，杜绝抄袭。 
10 

 

品味独具个性，拍摄角度新颖。 5 
 

具有一定的说服力和感染力，能在短时间内传递

清晰的产品信息或情感，并与受众建立情感共鸣 
10 

 

文旅宣传 

清晰完整表达视频主题和宣传重点，传递文旅理

念，引起公众的共鸣和关注。 
10 

 

突出文旅事业的价值和意义。 5 
 

技术呈现 

画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心

合理。 
10 

 

镜头运用合理，中景、近景、特写等多镜头搭配，

展现效果吸引观众。 
10 

 

画面特效运用独特新颖。 5  

视觉效果 

视觉效果引人入胜，画面构图、色彩搭配、特效运

用合理。 
10 

 

视频整体协调美观，紧扣企业文化或产品主题，连

贯顺畅、节奏合理，给人耳目一新的感觉与别具一

格的视听享受。 

15 

 

路演表现 
选手仪表形象端庄大方、举止自然、言语规范，演

讲表达准确、流畅、自然。 
10 

 

 



日常拾趣赛道评委评分标准及细则 

评审要点 评审内容 分值 打分 

注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛

视频需“@创新创业实践工作社”。 

视频创意 

主题特色鲜明，内容积极向上，紧握时代潮流，杜

绝抄袭。 
10 

 

品味独具个性，拍摄角度新颖。 5 
 

具有一定的说服力和感染力，能在短时间内传递

清晰的情感，并与受众建立情感共鸣 
10 

 

主题契合 

精准聚焦日常生活核心，充分体现赛事主题内涵

主题表达明确 
10 

 

以独特视角挖掘日常生活中的新鲜感内容差异化

显著，记忆点突出；视角有细节巧思，能展现日常

趣味与个性 

5 

 

技术呈现 

画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心

合理。 
10 

 

镜头运用合理，中景、近景、特写等多镜头搭配，

展现效果吸引观众。 
10 

 

画面特效运用独特新颖。 5  

视觉效果 视觉效果引人入胜，画面构图、色彩搭配、特效运 10  



用合理。 

视频整体协调美观，连贯顺畅、节奏合理，给人耳

目一新的感觉与别具一格的视听享受。 
15 

 

路演表现 
选手仪表形象端庄大方、举止自然、言语规范，演

讲表达准确、流畅、自然。 
10 

 

注： 

决赛最终成绩由初赛成绩、观众投票、评委打分三部分构成。初

赛成绩和观众投票各占比 20%，评委打分占比 60%。初赛成绩以初赛

成绩排名为准，从第一名（100 分）依次向下递减 1 分；观众投票以

参赛队伍现场得票数排名为准，从第一名（100 分）依次向下递减 1

分。 

五、竞赛日程安排 

比赛内容 比赛时间 比赛方式与提交的作品 

报名阶段 11月 19日-11月 26日 通过 QQ群以及到梦空间报名。 

初赛阶段 
11月 27日— 

12月 8日 

1.各参赛队伍将参赛作品以邮

件形式发送至指定邮箱。 

2.各参赛队伍作品上传截止时

间：2025年 12月 8日。 

3．12 月 10 日收集初赛作品流

量等信息。 

4．12月 11日QQ群公布晋级名

单。 



决赛阶段 12月 15日 

决赛参赛队伍现场路演，由评

委打分并综合初赛成绩确定最

终获奖名单。 

六、竞赛主题 

由参赛队伍所选择的赛道决定。 

七、竞赛流程 

（一）报名资格 

蚌埠工商学院全体在校生。 

（二）报名要求 

每三人组建一支队伍，每支队伍只能参加一个赛道，视频时长为

60s~180s。同一教师指导报送的作品总数不得超过 2件，其中作为第

一指导老师不得超过 2 件。依据回避原则，组委会、专家委员会、仲

裁委员会及秘书处成员不得担任参赛队伍指导教师。 

（三）报名方式 

通过大赛 QQ群发布表格的参加填写，并在盗梦空间发布活动。 

（四）赛前准备 

1.前期准备与宣传 

（1）召开赛前部门会议，商讨活动方案细节； 

（2）建立大赛 QQ群、在盗梦空间发布活动，联系校团委转发通

知至班级群； 

（3）宣传技术部制作海报，并制作宣传短视频发布在社团账号

进行预热； 



（4）竞赛实践部在食堂门口宣传栏上张贴海报； 

（5）组委会人员安排与分工事宜。 

2.中期阶段 

（1）利用社团抖音账号实时跟进比赛进程； 

（2）选出入围决赛的作品； 

（3）确定大赛路演环节评委人员名单及数量； 

（4）组织人员对各组路演进行监督。 

3.后期阶段 

（1）准备决赛路演环节活动内容； 

（2）制作邀请函，邀请校领导等颁奖； 

（3）决赛阶段开通现场投票系统，积极发动投票； 

（4）发放决赛奖品及证书； 

（5）成绩公布。 

最终获胜名单将在比赛 QQ 群中公布。 

八、奖项设定 

大赛各赛道设一等奖 1 个、二等奖 2个、三等奖 3 个。三个赛道

共评选出最佳视频创意奖 1个、最佳拍摄技术奖 1 个、最佳视觉呈现

奖 1 个。具体获奖名额及奖励如下： 

奖项 奖品 获奖名额 

一等奖 奖品、证书 1 个 

二等奖 奖品、证书 2 个 

三等奖 奖品、证书 3 个 



最佳视频创意奖 奖品、证书 1 个 

最佳拍摄技术奖 奖品、证书 1 个 

最佳视觉呈现奖 奖品、证书 1 个 

九、宣传方案 

（一）线下宣传 

1.进班宣传 

（1）充分了解三个赛道的要求、评比规则； 

（2）了解每个赛道奖项设置； 

（3）进班宣传的主要目的在于吸引大学生参与比赛，本次短视

频大赛的创新点在于参赛团队独家制作，参赛团队作品不得违反法律

法规，要积极向上，弘扬社会主义价值观；本次大赛的趣味性在于可

以将创作者的自身经历展示和分享给观众，情绪价值拉满。 

（4）进班宣传短视频大赛，板书比赛的 QQ群号，大致讲解两个

赛道的情况、评分细则、大赛奖励等，让有意向参加的同学进群了解。 

（二）线上宣传 

1.宣传片 

（1）撰写脚本，要求脚本需围绕短视频创作大赛的主题，根据

品牌创意、公益宣传所涵盖的短视频类型进行话题创作。脚本中要明

确写出具体的画面、人物台词以及拍摄时长，确保根据脚本拍摄出来

的视频总时长不得超过 3 分钟。 

（2）确定出境人数、分配角色及台词、准备拍摄器材、具体摄

影者。 



（3）拍摄过程中需及时审核视频素材质量与效果，如有不足，

应当重新拍摄。 

（4）确定剪辑工作人员，要求在规定的时间内完成剪辑并发布。 

2.其他宣传方式 

（1）发动社团干事在微信朋友圈、QQ动态、抖音等社交平台转

发宣传视频及宣传海报。 

（2）在工作社账号发布的视频下进行点赞+评论+转发的模式，

获取流量。 

（3）在前期的进班宣传、摆摊设擂等工作中进行视频素材的拍

摄和剪辑，在宣传片发布之后的 1—3 天内，继续更新宣传花絮视频，

加强宣传力度。 

（4）联系我校各大平台发布比赛通知进行宣传。 

（三）预期效果 

通过线上和线下的宣传，达到广泛传播的目的，让更多大学生了

解到我们的比赛活动，并参与进来，踊跃报名。在创作过程中，能够

激发自身创作热情，分享自己的经历，锻炼自己的拍摄和剪辑技能，

充实大学生活。同时希望能够发掘出一些优秀的创作者们，为他们提

供一个展示自我的平台。通过大赛的宣传，展示大学生活的多样性，

丰富校园活动，展现蚌埠工商学院学生的风采。 

十、竞赛须知 

（一）参赛队伍须知 

参赛队伍每支队伍 3 人。团队名称将写入获奖证书，因此参赛团



队在选择团队名称时需要注意中国传统文化和习惯，不得违背社会主

义核心价值观。不同赛道，决赛作品形式和时间有不同要求，请注意

提交作品的完整性和具体时间要求。 

（二）指导老师须知 

每支参赛队伍最多有 2 位指导老师。同一教师指导报送的作品总

数不得超过 2 件，其中作为第一指导老师不得超过 2件。 

十一、版权声明 

所有提交的参赛作品需保证原创并拥有完整版权，未在公开渠道

发表过，不涉及第三方版权纠纷问题。因作品著作权、商标权、名誉

权及其他任何合法权益引起纠纷，产生的后果及损失由投稿者自行承

担。投稿者提交作品时，即被视为认同除署名权外的知识产权转移给

创新创业实践工作社、蚌埠工商学院。以上单位有权对作品进行宣传、

展映、加工、修改及出版。 

 

 


